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1. Ce este manualul de identitate?

INTRODUCERE

Ce este manualul de identitate?

Manualul de identitate este un instrument care
ajuta la aplicarea corecta a identitatii de brand. El
stabileste un set de reguli care sa permita crearea
unor materiale capabile sa transmita coerent si
unitar identitatea brandului in comunicarea interna
si externd. Contine specificatii tehnice privind
comunicarea scrisd, principii de design (utilizarea
logo-ului, a fonturilor si a culorilor) dar si restrictii
privind folosirea elementelor intr-un mod incorect,
cu scopul de a crea o imagine clara si recognoscibila
a institutiei in randul categoriilor de public.

Brand-ul universitatii nu se refera doar la logo-ul
utilizat. Brandul unei universitati ar trebui privit ca fiind
sinonim cu personalitatea institutiei, corespunzator

cu misiunea acesteia, definita de valorile ei. Imaginea

de brand se construieste de fiecare cand un membru al
institutiei realizeaza o actiune in numele acesteia.

Orice actiune transmite un mesaj si contribuie la
conturarea perceptiei in randul publicului: de la
cuvintele pe care le alegem in comunicarea orald,
pana la fontul folosit in comunicarea scrisa; de la
fotografiile pe care publicam, pana la evenimentele pe
care le organizam; de la felul in care raspundem unui
e-mail pana la felul in care raspundem la telefon.

Asadar, brandul subliniaza reputatia fiecarei institutii

de invatamant superior, reputatie care deriva din felul in
care universitatea si reprezentantii acesteia vorbesc, scriu
si se comporta, atat la nivel intern cat si intr-o situatie
publica. Prin urmare, un manual de brand este necesar
pentru pastrarea unei coerente in comunicarea de brand
si pentru a evita denaturarea si abaterea de la design-ul si
personalitatea de brand, mai ales in cadrul unei institutii
de 0 asemenea amploare precum UNIVERSITATEA DE
MEDICINA SI FARMACIE GRIGORE T. POPA IASI.



5 INTRODUCERE
Cui se adreseaza acest manual?

Manualul de identitate se adreseaza tuturor celor care

2. Cui se adreseaza acest manual? reprezinta brand-ul UNIVERSITATII DE MEDICINA SI
FARMACIE GRIGORE T. POPA IASI, in mod particular
celor care comunica in numele brand-ului. Acestia
vor avea responsabilitati mai mari in ceea ce priveste
asumarea regulilor prezentate in cadrul acestui manual:

«  Angajatilor care se ocupd de strategia de marketing a
companiei si implicit, de comunicarea externd;

e Angajatilor care se ocupd de resursele umane ale companiei si
implicit, de comunicarea internd;

e Oriceangajat care la un moment dat reprezintd brand-ul intr-o
situatie de comunicare publicd.



6 INTRODUCERE
Cand se foloseste acest manual?

Fiind conceput cu scopul de a reglementa comunicarea, Regulile din cadrul acestui manual de identitate se
acest manual trebuie consultat inainte sa: aplica, dar nu se limiteaza la urmatoarelor materiale:
3. Cand se foloseste acest manual?
*  Redactatiun text din partea institutiei, atdt la nivel externcdt ~ «  brosuri de prezentare
sila nivel intern
e brosuriderecrutare
e Produceti materiale de comunicare
 rapoarte anuale
e Realizati materiale pentru sustinerea culturii organizationale,
la nivel intern (revistd internd, newsletter intern, brosuri etc.) e publicatii

e Realizati materiale promotionale, specifice activitdtii de o flyere
marketing, PR si/sau publicitate
. dfise
bannerewebsite

e papetdrie

e oricealte materiale de marketing
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3.1 SIGILIUL INSTITUTIONAL
3.2 SEMNATURA GRAFICA

3.2.1 Privire generala

3.2.2 Constructia semnaturii grafice

3.2.3Variante acceptate

3.2.4 Spatiul de excludere vizuala

3.2.5 Dimensiunea minima
3.2.6 Pozitionarea semnaturii
grafice
3.2.7 Interdictii de folosire a
semnaturii grafice
3.2.8Tipuride fisiere
3.3 PALETA CROMATICA
3.3.1 Culori principale
3.3.2Variante cromatice ale
semnaturii grafice
3.3.3 Culori secundare
3.4 ARHITECTURA DE BRAND
3.4.1 Constructie
3.4.2 Declinare
3.5 CO-BRANDING
3.6 STILUL GRAFIC
3.6.1 Anatomia stilului
3.6.2 Grid
3.6.3 Elemente de design
3.6.4 Constructia materialelor
3.7 STILUL TIPOGRAFIC
3.7.1 Fonturi corporate
3.7.2 Fonturi sistem
3.7.3 Reguli de formatare
3.8 STILUL FOTOGRAFIC
3.8.1 Tipuri de imagini
3.8.2 Reguli de taiere
3.8.3 Situatii interzise

3.1 | SIGILIUL INSTITUTIONAL

Privire de ansamblu

Din punct de vedere grafic, sigiliul ilustreaza esenta
UNIVERSITATII DE MEDICINA SI FARMACIE GRIGORE T.
POPA IASI: cartea ca simbol al educatiei si invatamantului,
Pocalul zeitei Hygieia, ca simbol reprezentativ pentru
domeniul medicinei, Institutul de Anatomie si Poarta
Nadejdii, ca elemente prezente in spatiul fizic al
Universitatii, care intaresc caracterul unic al sigiliului.

Utilizarea sigiliului indica caracterul oficial, legal sau
ceremonial al situatiei in care este folosit. Sigiliul va fi
folosit pe materiale care nu contin alte elemente grafice/
putine la numar, care nu atrag atentia asupra lor, sila

o dimensiune care sa valorifice detaliile acestuia.
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3.1 SIGILIUL INSTITUTIONAL
3.2 SEMNATURA GRAFICA

3.2.1 Privire generala

3.2.2 Constructia semnaturii grafice

3.2.3Variante acceptate

3.2.4 Spatiul de excludere vizuala

3.2.5 Dimensiunea minima

3.2.6 Pozitionarea semnaturii
grafice

3.2.7 Interdictii de folosire a
semnaturii grafice

3.2.8Tipuride fisiere

3.3 PALETA CROMATICA

3.3.1 Culori principale

3.3.2Variante cromatice ale
semnaturii grafice

3.3.3 Culori secundare

3.4 ARHITECTURA DE BRAND

3.4.1 Constructie
3.4.2 Declinare

3.5 CO-BRANDING
3.6 STILUL GRAFIC

3.6.1 Anatomia stilului

3.6.2 Grid

3.6.3 Elemente de design
3.6.4 Constructia materialelor

3.7 STILUL TIPOGRAFIC

3.7.1 Fonturi corporate
3.7.2 Fonturi sistem

3.7.3 Reguli de formatare

3.8 STILUL FOTOGRAFIC

3.8.1 Tipuri de imagini
3.8.2 Reguli de taiere
3.8.3 Situatii interzise

Utilizare

Se recomanda ca sigiliul sa fie folosit pentru documente
oficiale: diplome, scrisori catre administratia locala si/sau
centrala, scrisori catre Presedinte, certificari ori premii de
inalt rang.

Sigiliul nuva fi utilizat pe materiale destinate studentilor ori
publicului larg, precum: brosuri, afise, bannere stradale, flyere,
carti devizitd, pe site. De asemenea, acesta nu va fi utilizat in
aplicatii de signalectica. Doar studentii din anii terminali vor
avea inscriptionat sigiliul pe diploma de absolvire.

Utilizarea sigiliului este strict reglementatd de catre
conducerea al UNIVERSITATII DE MEDICINA §I
FARMACIE GRIGORE T. POPA IASI. Toate materialele
de comunicare sau obiectele fizice care utilizeazd acest

sigiliu vor trebui in prealabil aprobate de cdtre de conducerea
UNIVERSITATII DE MEDICINA SI FARMACIE GRIGORE
T. POPAIASL.

Nu utilizati sigiliul in combinatie cu logo-ul.
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3.1 SIGILIUL INSTITUTIONAL
3.2 SEMNATURA GRAFICA

3.2.1 Privire generala

3.2.2 Constructia semnaturii grafice

3.2.3Variante acceptate

3.2.4 Spatiul de excludere vizuala

3.2.5 Dimensiunea minima
3.2.6 Pozitionarea semnaturii
grafice
3.2.7 Interdictii de folosire a
semnaturii grafice
3.2.8Tipuride fisiere
3.3 PALETA CROMATICA
3.3.1 Culori principale
3.3.2 Variante cromatice ale
semnaturii grafice
3.3.3 Culori secundare
3.4 ARHITECTURA DE BRAND
3.4.1 Constructie
3.4.2 Declinare
3.5 CO-BRANDING
3.6 STILUL GRAFIC
3.6.1 Anatomia stilului
3.6.2 Grid
3.6.3 Elemente de design
3.6.4 Constructia materialelor
3.7 STILUL TIPOGRAFIC
3.7.1 Fonturi corporate
3.7.2 Fonturi sistem
3.7.3 Regulide formatare
3.8 STILUL FOTOGRAFIC
3.8.1 Tipuride imagini
3.8.2 Regulide taiere
3.8.3 Situatii interzise

SIGILIUL INSTITUTIONAL

Reproducere

Avand un caracter oficial, sigiliul nu va fi tiparit civa fi
realizat folosind procedeul de termotransfer numit folio
(a se vedea imaginea de mai sus). In acest fel, sigiliul va
avea mereu un finisaj metalic, pretentios care adauga
prestigiu si actioneaza si ca element de siguranta pentru
documentele pe care este folosit.

De asemenea, se recomanda folosirea de hartie/carton
special ca si suport pentru a adauga inca o data o nota de
distinctie.

Sigiliul poate fi gravat sau realizat in relief acolo unde
suportul o cere: piele, metal, piatra etc.

Pentru gravura sau embosare (relief) culoarea recomandata
este negru sau culoarea suportului rezultata in urma
procesului mecanic/termic de transfer.
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3.2

3.1 SIGILIUL INSTITUTIONAL
3.2 SEMNATURA GRAFICA
3.2.1 Privire generala
3.2.2 Constructia semnaturii grafice
3.2.3Variante acceptate
3.2.4 Spatiul de excludere vizuala
3.2.5 Dimensiunea minima
3.2.6 Pozitionarea semnaturii
grafice
3.2.7 Interdictii de folosire a
semnaturii grafice
3.2.8Tipuride fisiere
3.3 PALETA CROMATICA
3.3.1 Culori principale
3.3.2Variante cromatice ale
semnaturii grafice
3.3.3 Culori secundare
3.4 ARHITECTURA DE BRAND
3.4.1 Constructie
3.4.2 Declinare
3.5 CO-BRANDING
3.6 STILUL GRAFIC
3.6.1 Anatomia stilului
3.6.2 Grid
3.6.3 Elemente de design
3.6.4 Constructia materialelor
3.7 STILUL TIPOGRAFIC
3.7.1 Fonturi corporate
3.7.2 Fonturi sistem
3.7.3 Reguli de formatare
3.8 STILUL FOTOGRAFIC
3.8.1 Tipuri de imagini
3.8.2 Reguli de taiere
3.8.3 Situatii interzise

SEMNATURA GRAFICA

Privire generala

Semnatura grafica

UNIVERSITATEA DE MEDICINA SI FARMACIE

GRIGORE T. POPA IASI

Noua semnatura grafica a fost creatd cu scopul de a
transpune vizual excelenta caracteristica Universitatii.

Desi este noud, identitatea este inradacinata puternic in
istoria Universitatii. Simbolul reprezinta stilizarea grafica

a Institutului de Anatomie, o imagine reprezentativa atat
pentru Universitate cat si pentru domeniul medicinei.
Prestigiul, puterea, si traditia Universitatii sunt comunicate
prin simbolul scutului.

Noua identitate impleteste traditia cu modernitatea,
valorifica mostenirea dar in acelasi timp exprima aspiratia
spre viitor. Ea incadreaza UNIVERSITATEA DE MEDICINA SI
FARMACIE GRIGORE T. POPA 1ASI in randul universitatilor
de top la nivel mondial, o universitate caracterizata

de diversitate, dar unitd, ale carei parti individuale
conclucreaza pentru un intreg puternic.

Semnatura grafica oficiala trebuie folosita pe toate
materialele de marketing ale Universitatii, incluzand
materialele printate, prezentarile vizuale, materialele
de publicitate sau orice alte materiale care reprezinta
Universitatea audientelor externe.

Semnatura grafica este cel mai important element al noii
noastre identitati vizuale, de aceea este important ca,
atunci cand o folosim, sa respectam regulile care vor fi
mentionate in cele ce urmeaza.
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Constructia semnaturii grafice

3.1 SIGILIUL INSTITUTIONAL
3.2 SEMNATURA GRAFICA
3.2.1 Privire generala Semnatura grafica
3.2.2 Constructia semnaturii grafice
3.2.3Variante acceptate
3.2.4 Spatiul de excludere vizuala

3.2.5 Dimensiunea minima UNIVERSITATEA DE MEDICINA SI FARMACIE

3.2.6 Pozitionarea semnaturii
gac GRIGORE T. POPA IASI
3.2.7 Interdictii de folosire a !
semnaturii grafice
3.2.8Tipuride fisiere
3.3 PALETA CROMATICA
3.3.1 Culori principale

\ [
simbol logotip

3.3.2Variante cromatice ale

semnaturi grafice Semnatura grafica a Universitatii este compusa din simbol

3.3.3 Culori secundare si logotip. Simbolul si logotipul trebuie luate impreuna ca
34 ARHITECTURA DE ERAND un tot unitar. Relatia de proportionalitate dintre simbol
3.4.1 Constructie

si logotip a fost stabilita si nu trebuie modificata sub nicio
3.4.2 Declinare J !

3.5 CO-BRANDING forma.
3.6 STILUL GRAFIC
S0 LAnatomia sl Atat simbolul cat si logotipul au fost desenate special astfel

3.6.2 Grid

, ca este interzisa orice redesenare sau modificare a prezentei
3.6.3 Elemente de design

3.6.4 Constructia materialelor semmnaturi graﬁce.

3.7 STILUL TIPOGRAFIC

3.7.1 Fonturi corporate Va rugam sa folositi doar fisiere native ale semnaturii

3.7.2 Fonturi sistem

) grafice.

3.7.3 Reguli de formatare

3.8 STILUL FOTOGRAFIC
3.8.1 Tipuri de imagini
3.8.2 Reguli de taiere
3.8.3 Situatii interzise
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Variante acceptate

3.1 SIGILIUL INSTITUTIONAL
3.2 SEMNATURA GRAFICA

3.7 STILUL TIPOGRAFIC

3.7.1 Fonturi corporate

1

3.7.2 Fonturi sistern Va rugam sa folositi semnatura verticala furnizata si sa nu

3.7.3 Requli de formatare incercati sa o recreati.
3.8 STILUL FOTOGRAFIC

3.8.1 Tipuri de imagini < . < [N . . N
Semnatura verticala va fi folosita in cazuri exceptionale stabilite expres

3.2.1 Privire generala Semnatura grafica orizontala Semnatura grafica
3.2.2 Constructia semnaturii grafice verticala
3.2.3Variante acceptate
3.2.4 Spatiul de excludere vizuala
3.2.5 Dimensiunea minima x
N o UNIVERSITATEA DE MEDICINA ST FARMACIE
3.2.6 Pozitionarea semnaturii T
grafice GRIGORE T. POPA IASI
3.2.7 Interdictii de folosire a X X
semnaturii grafice N & I
3.2.8Tipuride fisiere a E
3.3 PALETA CROMATICA 0O <<
3.3.1 Culori principale o %
3.3.2Variante cromatice ale Varianta recomandata pentru a fi utilizata pentru toate materialele de r?I n
3 1 . . LR . . ~ =
semnaturii grafice comunicare ale Universitatii este varianta orizontala. - =
3.3.3 Culori secundare . 2'
3.4 ARHITECTURA DE BRAND _ 3 . . YU m
3.4.1 Constructie Deoarece semnatura grafica are un vector preponderent orizontal si g >
3.4.2 Declinare exista aplicatii in care daca aceasta ar fi utilizata pe orizontala ar deveni > g
3.5 CO-BRANDING mult prea mica, caz in care ar fi afectata lizibilitatea acesteia, pe un $ =
3.6 STILUL GRAFIC o e . .. . - . . N
R numar limitat de aplicatii semnatura grafica folosita va fi cea verticala. — M
3.6.1 Anatomia stilului ! O
3.6.2Grid A
3.6.3 Elemente de design Semnatura verticala se obtine prin rotirea la 9o de grade a logotipului >
3.6.4 Constructia materialelor fata de simbol (a se vedea ilustratia). P
(V)
—
T
x>
z
>
N
—
m

3.8.2 Reguli de taiere

3.8.3 Situatii interzise si aprobate de catre conducerea Universitatii.
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Variante acceptate

3.1 SIGILIUL INSTITUTIONAL
3.2 SEMNATURA GRAFICA

3.2.1 Privire generala Semnatura grafica verticala
Pozitionare in partea superioara a suprafetei

3.2.2 Constructia semnaturii grafice

3.2.3Variante acceptate

3.2.4 Spatiul de excludere vizuala

3.2.5 Dimensiunea minima

3.2.6 Pozitionarea semnaturii
grafice

3.2.7 Interdictii de folosire a

>

semnaturii grafice
3.2.8Tipuri de fisiere
3.3 PALETA CROMATICA
3.3.1 Culori principale
3.3.2Variante cromatice ale
semnaturii grafice
3.3.3 Culori secundare
3.4 ARHITECTURA DE BRAND
3.4.1 Constructie
3.4.2 Declinare
3.5 CO-BRANDING
3.6 STILUL GRAFIC

1

ISVIVYdOd "L 3HODIY

dIDVINYGV4 IS YNIDIATIN 3d VALVLIISHIAIN

3.6.1 Anatomia stilului
3.6.2 Grid
3.6.3 Elemente de design
3.6.4 Constructia materialelor
3.7 STILUL TIPOGRAFIC
3.7.1 Fonturi corporate
3.7.2 Fonturi sistem
3.7.3 Regulide formatare
3.8 STILUL FOTOGRAFIC
3.8.1 Tipurideimagini
3.8.2 Regulide taiere
3.8.3 Situatii interzise

i

1

Semnatura grafica verticala
Pozitionare in partea inferioara a suprafetei

-

NIVERSITATEA DE MEDICINA SI FARMACIE

—

(VS

<

—

<

o

(¥

-

(11

% Exista doua variante acceptate de semnatura grafica

O verticala cu simbolul in partea superioara si directia de citire

E a logotipului de sus in jos si respectiv, cu simbolul in partea
00 inferioara si directia de citire a logotipului de jos in sus.
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Spatiul minim de excludere vizuala

3.1 SIGILIUL INSTITUTIONAL
3.2 SEMNATURA GRAFICA
3.2.1 Privire generala
3.2.2 Constructia semnaturii grafice
3.2.3Variante acceptate
3.2.4 Spatiul de excludere vizuala
3.2.5 Dimensiunea minima
3.2.6 Pozitionarea semnaturii
grafice
3.2.7 Interdictii de folosire a
semnaturii grafice
3.2.8Tipuride fisiere
3.3 PALETA CROMATICA
3.3.1 Culori principale
3.3.2Variante cromatice ale
semnaturii grafice
3.3.3 Culori secundare
3.4 ARHITECTURA DE BRAND
3.4.1 Constructie
3.4.2 Declinare
3.5 CO-BRANDING
3.6 STILUL GRAFIC
3.6.1 Anatomia stilului
.6.2 Grid

3.6.3 Elemente de design

w

3.6.4 Constructia materialelor
3.7 STILUL TIPOGRAFIC

3.7.1 Fonturi corporate

3.7.2 Fonturi sistem

3.7.3 Reguli de formatare
3.8 STILUL FOTOGRAFIC

3.8.1 Tipuri de imagini

3.8.2 Reguli de taiere

3.8.3 Situatii interzise

Semnatura grafica orizontala
Spatiul minim de excludere vizuala

GRIGORE T. POPA IASI

Semnatura grafica a Universitatii este protejata de o zona
invizibila de excludere vizuala in care nu ar trebui sa apara
nici un fel de element grafic in afara de fundal. Aceasta zona
de excludere vizuala asigura lipsa de interferente vizuale

cu semnatura grafica si asigura vizibilitatea, lizibilitatea si
greutatea vizuala in orice context de comunicare vizuala.

Zona de excludere vizuala ar trebui sa fie minim egala
cu latimea simbolului (a se vedea ilustratia) pe toate
laturile acesteia. Zona de excludere vizuala se refera
la distanta dintre semnatura grafica si elementele

UNIVERSITATEA DE MEDICINA SI FARMACIE ]

X Spatiul de excludere vizuala este egal
cu latimea simbolului din semnatura
grafica, notatin continuare cu X

grafice adiacente precum: text, imagini, grafice,
tabele, ilustratii etc., dar si la distanta dintre
aceasta si marginea suportului (a foii).

Spatiul de excludere vizuala poate fi mai mare
decat cel ilustrat atunci cand echilibrul vizual o
cere, insa niciodata nu va putea fi mai mic.

Va rugam sa respectati spatiul minim de excludere
vizuala ori de cate ori pozitionati semnatura
grafica in orice context de comunicare.
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Spatiul minim de excludere vizuala

3.1 SIGILIUL INSTITUTIONAL Semnatura grafica verticala Semnatura grafica verticala
3.2 SEMNATURA GRAFICA Spatiul minim de excludere vizuala Spatiul minim de excludere vizuala

3.2.1 Privire generala
3.2.2 Constructia semnaturii grafice X X X X
3.2.3Variante acceptate

3.2.4 Spatiul de excludere vizuala
3.2.5 Dimensiunea minima

L

3.2.6 Pozitionarea semnaturii ”

grafice

3.2.7 Interdictii de folosire a Spatiul de excludere vizuala este egal
cu jumatate din latimea simbolului
din semnatura grafica, notatin

continuare cu X

semnaturii grafice
3.2.8Tipuride fisiere
3.3 PALETA CROMATICA
3.3.1 Culori principale

T

-

UNIVERSITATEA DE MEDICINA SI FARMACIE

3.3.2Variante cromatice ale

semnaturii grafice

3.3.3 Culori secundare

3.4 ARHITECTURA DE BRAND
3.4.1 Constructie
3.4.2 Declinare

3.5 CO-BRANDING

3.6 STILUL GRAFIC

ISVIVYdOd "L 3HODIYUD

JIDVINYYL IS YNIDIAFIN 3d VALVLISHIAINN

R Deoarece se modifica proportiile si datorita restrictiilor
3.6.1 Anatomia stilului v 7 v

3.6.2 Grid impuse de materialele pe care va fi plasata semnatura

3.6.3 Elemente de design grafica verticald, aceasta va avea ca spatiu minim de

3.6.4 Constructia materialelor
3.7 STILUL TIPOGRAFIC

excludere vizuala o distanta de minim jumatate din

GRIGORE T. POPA IASI

. latimea simbolului.
3.7.1 Fonturi corporate !

3.7.2 Fonturi sistem
3.7.3 Reguli de formatare

3.8 STILUL FOTOGRAFIC
3.8.1 Tipuri de imagini
3.8.2 Reguli de taiere X X X X
3.8.3 Situatii interzise
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Dimensiunea minima de utilizare

3.1 SIGILIUL INSTITUTIONAL

3.2 SEMNATURA GRAFICA Dimensiune minima - print Dimensiune minima - digital
3.2.1 Privire generala exemplu: carte devizita exemplu: semnatura de e-mail
3.2.2 Constructia semnaturii grafice
3.2.3Variante acceptate
3.2.4 Spatiul de excludere vizuala
3.2.5 Dimensiunea minima

3.2.6 Pozitionarea semnaturii Praesent commedo. turpis in pulvinar mattis, nulla tortor imperdiet leo. in sodales orci risus nec dolor. Donec
' ultrices vehicula lacus a scelerisque. Aenean sit amet eleifend lorem, in imperdiet felis. Sed porttitor tincidunt
graﬁce Nume Prenume luctus. Nam sit amet condimentum velit.
3.2.7 Interdictii de folosire a functiein cadrul institutiei / titulatura medicala Custima,

Nume prenume

semnaturii grafice nume.prenume@umfiasi.ro
3.2.8Tipuri de fisiere

3.3 PALETA CROMATICA
3.3.1 Culori principale

0722.000.000 / 0744.000.000 Mob —
0523.000.000 / 0523.000.000 tel functiein cagrul institutlel /titulstura medicals

nume.prenume@umfiasi.ro

o722.000

of 6744.000.000 mOb

3.3.2Variante cromatice ale str. Uni\/ers]téﬁ] nri6, 700115, |a’5iv Romania 5571000 000/ 6573000 GO0 el
semnaturii grafice str. Universitati ncte. poons. 1251, Romania
3.3.3 Culori secundare UNIVERSITATEA DE MEDICINA SI FARMACIE

UNIVERSITATEA DE MEDICINA SI FARMACIE
3.4 ARHITECTURA DE BRAND GRIGORE T. POPAIASI GRIGORE T. POPA IA51

3.4.1 Constructie

3.4.2 Declinare
3.5 CO-BRANDING
3.6 STILUL GRAFIC

50mm 250px

3.6.1 Anatomia stilului
3.6.2 Grid
3.6.3 Elemente de design

3.6.4 Constructia materialelor Pentru a asigura o lizibilitate optima semnaturii grafice Va rugam sa respectati dimensiunile minime de utilizare

3.7 STILUL TIPOGRAFIC . . - . N . . N . .. . .
oo . dar si pentru a ne asigura ca reproducerea acesteia, fiein  ilustrate mai sus in toate situatiile de comunicare, fie ca
W onturi corporate

375 Fonturi sistem mediul fizic, fie in mediul electronic se va face pastrand vorbim despre tipar fie ca vorbim despre mediul electronic.
3.7.3 Requli de formatare integritatea vizuala a acesteia, dimensiuni minime de
3.8 STILUL FOTOGRAFIC utilizare au fost stabilite. Pentru utilizari exceptionale, ce impun o semnatura

3.8.1 Tipurideimagini < e e A e . <
o grafica mai mica decdt cea minima recomandata se va
3.8.2 Reguli de taiere

3.8.3 Situatii interzise obtine aprobarea agentiei Innerpride.
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Pozitionarea semnaturii grafice

Format sectional (ISO - A) - portret Format sectional (ISO - A) - portret
3.2 SEMNATURA GRAFICA

UNIVERSITATEA DE MEDICINA SI FARMACIE
GRIGORE T. POPA IASI

3.2.6 Pozitionarea semnaturii
grafice

UNIVERSITATEA DE MEDICINA S| FARMACIE
GRIGORE T. POPA IAS]

Pozitionarea recomandata pentru
semnatura grafica a Universitatii este
coltul din stanga sus. O pozitionare
alternativa pentru anumite materiale
de comunicare specifice este coltul

din stanga jos. Orice pozitionare
alternativa va trebui aprobata de board-
ul Universitatii si de catre agentia
Innerpride.

Semnatura grafica va fi pozitionata
respectand spatiul minim de excludere
vizuala si sistemul de grila al
materialului de comunicare.

Template-urile cele mai uzuale pentru
documentele standard de birou

(foi cu antet, formular fax, memo,
Powerpoint) sunt disponibile si se
recomanda utilizarea acestora ca atare
fara a se incerca reconstruirea lor.



SEMNATURA GRAFICA

Pozitionarea semnaturii grafice

3.1 SIGILIUL INSTITUTIONAL Format sectional (I1SO - A) - vedere Format sectional (ISO - A) - vedere
3.2 SEMNATURA GRAFICA Pozitionare Tn partea superioara Pozitionare in partea inferioara

3.2.1 Privire generala

3.2.2 Constructia semnaturii grafice
3.2.3Variante acceptate
3.2.4 Spatiul de excludere vizuala UNIVERSITATEA DE MEDICINA $1 FARMACIE
i ) o GRIGORE T. POPAAS!
3.2.5 Dimensiunea minima
3.2.6 Pozitionarea semnaturii
grafice
3.2.7 Interdictii de folosire a
semnaturii grafice
3.2.8Tipuride fisiere
3.3 PALETA CROMATICA
3.3.1 Culori principale
UNIVERSITATEA DE MEDICINA ST FARMACIE

3.3.2 Variante cromatice ale GRIGORE T. POPA IAS]

semnaturii grafice

3.3.3 Culori secundare

3.4 ARHITECTURA DE BRAND
3.4.1 Constructie
3.4.2 Declinare
3.5 CO-BRANDING
3.6 STILUL GRAFIC
3.6.1 Anatomia stilului
3.6.2 Grid
3.6.3 Elemente de design
3.6.4 Constructia materialelor
3.7 STILUL TIPOGRAFIC
3.7.1 Fonturi corporate
3.7.2 Fonturi sistem
3.7.3 Reguli de formatare
3.8 STILUL FOTOGRAFIC
3.8.1Tipuri de imagini
3.8.2 Reguli de taiere
3.8.3 Situatii interzise
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Pozitionarea semnaturii grafice

3.1 SIGILIUL INSTITUTIONAL Format asectional - portret Format asectional - landscape
3.2 SEMNATURA GRAFICA Exemplu de pozitionare pe un pliant Exemplu de pozitionare pe un banner

3.2.1 Privire generala

3.2.2 Constructia semnaturii grafice

3.2.3Variante acce ptate UNIVERSITATEA DE MEDICINA SI FARMACIE
. GRIGORE T. POPA IASI
UNIVERSITATEA DE MEDICINA ST FARMACIE

3.2.4 Spatiul de excludere vizuala
' GRIGORE T. POPA IASI

3.2.5 Dimensiunea minima

3.2.6 Pozitionarea semnaturii
grafice
3.2.7 Interdictii de folosire a
semnaturii grafice
3.2.8Tipuride fisiere
3.3 PALETA CROMATICA

3.3.1 Culori principale

1$V1¥dOd "L 30010

JIDVINYYH IS YNIDIQIN 30 VILYLISYIAINN

3.3.2Variante cromatice ale
semnaturii grafice
3.3.3 Culori secundare
3.4 ARHITECTURA DE BRAND
3.4.1 Constructie

e Pentru formatele atipice / asectionale nu exista o pozitionare
3.4. eclinare

AT fixa a semnaturii grafice, singura regula fiind a pastrarii
3.6 STILUL GRAFIC semnaturii in partea stanga a formatului.

3.6.1 Anatomia stilului

3.6.2Grid

. Se recomanda evaluarea materialului din punct de vedere
3.6.3 Elemente de design

T al dimensiunii si a destinatiei precum si a cantitatii de
3.7 STILUL TIPOGRAFIC informatie si abia dupa se va alege o pozitionare optima a
3.7.1 Fonturi corporate semnaturii graﬁce.
3.7.2 Fonturi sistem
3.7.3 Reguli de formatare
3.8 STILUL FOTOGRAFIC

3.8.1Tipuri de imagini
3.8.2 Reguli de taiere
3.8.3 Situatii interzise
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*

Interdictii de folosire a semnaturii grafice

3.1 SIGILIUL INSTITUTIONAL CORECT: Exemplu de contrast suficient
3.2 SEMNATURA GRAFICA @ Fundalul nu este aglomerat, semnatura grafica

o B poate ficitita cu usurinta.
3.2.1 Privire generala
3.2.2 Constructia semnaturii grafice
3.2.3Variante acceptate
3.2.4 Spatiul de excludere vizuala
3.2.5 Dimensiunea minima

3.2.6 Pozitionarea semnaturii == !
uy UNIVERSITATEA DE MEDICINA SI FARMACIE

grafice
3.2.7 Interdictii de folosire a GRIGORE T. POPA IASI
semnaturii grafice
3.2.8Tipuride fisiere
3.3 PALETA CROMATICA
3.3.1 Culori principale
3.3.2Variante cromatice ale
semnaturii grafice
3.3.3 Culori secundare
3.4 ARHITECTURA DE BRAND ® INCORECT: Exemplu de contrast insuficient

3.4.1 Constructie Fundalul este aglomerat, semnatura grafica nu
3.4.2 Declinare poate fi citita cu usurinta

3.5 CO-BRANDING

3.6 STILUL GRAFIC
3.6.1 Anatomia stilului
3.6.2 Grid
3.6.3 Elemente de design
3.6.4 Constructia materialelor
3.7 STILUL TIPOGRAFIC
3.7.1 Fonturi corporate
3.7.2 Fonturi sistem
3.7.3 Reguli de formatare
3.8 STILUL FOTOGRAFIC

3.8.1 Tipuri de imagini
3.8.2 Reguli de taiere
3.8.3 Situatii interzise

Imaginile de fundal mai intunecate
sunt potrivite pentru plasarea variantei
pozitive a semnaturii grafice.

Orice fundal ales trebuie sa nu
contina elemente care sd interfereze
cu semnatura grafica alterandu-i
vizibilitatea.

Nu plasati niciodata semnatura grafica
pe un fundal prea deschis la culoare sau
pe unul prea inchis care nu vor putea

sa acomodeze fie varianta pozitiva a
semnaturii fie pe cea negativa.

Nu plasati semnatura grafica peste
fundaluri aglomerate sau care pot
interfera cu semnatura grafica.

Nu incercati sa re-creati variantele
pozitive sau negative ale semnaturii
grafice, folositi doar fisierele primite.
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3.1 SIGILIUL INSTITUTIONAL
3.2 SEMNATURA GRAFICA
3.2.1 Privire generala
3.2.2 Constructia semnaturii grafice
3.2.3Variante acceptate
3.2.4 Spatiul de excludere vizuala
3.2.5 Dimensiunea minima
3.2.6 Pozitionarea semnaturii
grafice
3.2.7 Interdictii de folosire a
semnaturii grafice
3.2.8Tipuride fisiere
3.3 PALETA CROMATICA
3.3.1 Culori principale
3.3.2Variante cromatice ale
semnaturii grafice
3.3.3 Culori secundare
3.4 ARHITECTURA DE BRAND
3.4.1 Constructie
3.4.2 Declinare
3.5 CO-BRANDING
3.6 STILUL GRAFIC
3.6.1 Anatomia stilului
3.6.2 Grid
3.6.3 Elemente de design
3.6.4 Constructia materialelor
3.7 STILUL TIPOGRAFIC
3.7.1 Fonturi corporate
3.7.2 Fonturi sistem
3.7.3 Reguli de formatare
3.8 STILUL FOTOGRAFIC
3.8.1 Tipuri de imagini
3.8.2 Reguli de taiere
3.8.3 Situatii interzise

SEMNATURA GRAFICA

*

Interdictii de folosire a semnaturii grafice

GRIGORE T. POPA IASI

=

t! D GRIGORE T. POPAIASI '

S LC O CIT AT A S
ot

CNTY TROTT

GRIGORE T. POPA IASI

AR = ey =y =

e UNPERSHATFEA-BEMEBIEINA-SHARMACHE—

GRIGORE T. POPA IASI

——ONPAERSHATFEA-BEMEBIEINA-SHARMACHE——+—

GRIGORE T. POPA IASI

T UNIVERSITATEA DEMEDIEINASHARMAEIE—

GRIGORE T. POPA IASI

1
T

104
T

Cromatica

Nu utilizati alte coduri
de culoare decat cele
furnizate!

Nu schimbati culorile!

Nu folositi culori diferite

pentru logotip si simbol! w GRIGORE T. POPA IASI

Nu utilizati tente de
culoare (tints)!

Structura

Nu modificati proportiile
dintre logotip si simbol!

UNIVERSITATEA DE MEDICINA STFARMACIE
GRIGORE T. POPA IASI

————ONPAERSHATFEABDEMEBIEINA-SHARMACHE—
GRIGORE T. POPA IASI

Nu schimbati pozitia
elementelor!

———UNPERSHATEADEMERIEINASHARMAEHE—

Nu distorsionati s
GRIGORE T. POPA IASI

elementele!

Efecte

Nu folositi outline!

Nu folositi drop shadow!

Nu folositi degradeuri /
gradiente de culoare!

Nu folositi texturi peste
semnatura grafical

Logotip

Nu schimbati corpul de
litera al logotipului!

Nu utilizati logotipul
fara simbol!

Nu modificati
formatarea textului
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3.1 SIGILIUL INSTITUTIONAL
3.2 SEMNATURA GRAFICA
3.2.1 Privire generala

3.2.2 Constructia semnaturii grafice

3.2.3Variante acceptate

3.2.4 Spatiul de excludere vizuala

3.2.5 Dimensiunea minima
3.2.6 Pozitionarea semnaturii
grafice
3.2.7 Interdictii de folosire a
semnaturii grafice
3.2.8Tipuri de fisiere
3.3 PALETA CROMATICA
3.3.1 Culori principale
3.3.2Variante cromatice ale
semnaturii grafice
3.3.3 Culori secundare
3.4 ARHITECTURA DE BRAND
3.4.1 Constructie
3.4.2 Declinare
3.5 CO-BRANDING
3.6 STILUL GRAFIC
3.6.1 Anatomia stilului
3.6.2 Grid
3.6.3 Elemente de design
3.6.4 Constructia materialelor
3.7 STILUL TIPOGRAFIC
3.7.1 Fonturi corporate
3.7.2 Fonturi sistem
3.7.3 Reguli de formatare
3.8 STILUL FOTOGRAFIC
3.8.1 Tipuri de imagini
3.8.2 Reguli de taiere
3.8.3 Situatii interzise

SEMNATURA GRAFICA

Tipuri de fisiere

Abrevieri pentru determinarea culorii

_PMS (tipar)

acest lucru indica prezenta in semnatura a culorilor speciale
PANTONE. O semnatura ce contine aceasta abreviere se
imprima folosind culori speciale.

_CMYK (tipar)

acest lucru indica prezenta in semnatura a culorilor de
proces CMYK. O semnatura ce contine aceastd abreviere se
imprima folosind CMYK (Cyan, Magenta, Yellow and Black).

_RGB (digital)

acest lucru indica prezenta in semnatura a culorilor RGB. O
semnatura ce contine aceasta abreviere are in componenta
valori de culoare pentru display (Red, Creen si Blue). Aceste
semnaturi vor fi folosite doar pentru mediul electronic.

_BW (tipar si digital)
acest lucru indica o semnatura in format 1 bit / alb/negru.

_GREY (tipar si digital)
acest lucru indica o semnatura ce are in componenta valori
de gri.

Abrevieri pentru formatul de fisier

.eps
Encapsulated Postscript - multi platforma; format
vectorial nativ cu rezolutie independenta.

.pdf
Portable Document File - multi platforma; format
vectorial nativ cu rezolutie independenta.

.psd
Adobe Photoshop - multi platforma; format folosit ca
punct de plecare pentru crearea diferitelor fisiere.

Jp8
Jpeg - multi platforma; format de tip imagine folosit in
aplicatii de tip Office sau in mediul on-line.

-png
Portable Network Graphics - multi platforma; format
utilizat in general pentru aplicatiile web.
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Tipuri de fisiere

Semnatura grafica a Universitatii este

3.1 SIGILIUL INSTITUTIONAL . .
" " Materialul de comunicare EPS JPG PNG PDF
3.2 SEMNATURA GRAFICA
3.2.1 Privire generala Bannere / signalectica R (o]
3.2.2 Constructia semnaturii grafice Broderie R o
3.2.3Variante acceptate Online (email, website, etc.) o R
3.2.4 Spatiul de excludere vizuala ) )
. . o Materiale promotionale (o)
3.2.5 Dimensiunea minima
3.2.6 Pozitionarea semnaturii Serigrafie o
grafice Documente MS Office (Word, Excel, Powerpoint) R (o} o
3.2.7 Interdictii de folosire a Video R o
semnaturii grafice o
. X Colantari auto R (o)
3.2.8Tipuri de fisiere
3.3 PALETA CROMATICA Programul software EPS JPG PNG PDF
3.3.1 Culori principale Adobe llustrator (o]
3.3.2Variante cromatice ale Corel Draw o
semnaturii grafice
. Adobe Photoshop R o o
3.3.3 Culori secundare
3.4 ARHITECTURA DE BRAND Microsoft Excel R o o
3.4.1 Constructie Microsoft Word R o o
3.4.2 Declinare Microsoft PowerPoint R o o
3.5 CO-BRANDING i
Editoare web (Dreamweaver) (o] R
3.6 STILUL GRAFIC
3.6.1 Anatomia stilului InDesign
3.6.2 Grid QuarkXpress
3.6.3 Elemente de design
3.6.4 Constructia materialelor Legenda:

3.7 STILUL TIPOGRAFIC
3.7.1 Fonturi corporate
3.7.2 Fonturi sistem
3.7.3 Regulide formatare

3.8 STILUL FOTOGRAFIC
3.8.1 Tipurideimagini
3.8.2 Regulide taiere
3.8.3 Situatii interzise

R =format de fisier recomandat

O =format de fisier optional

disponibila intr-o varietate de tipuri
de fisiere pentru diverse medii de
reproducere si dimensiuni.

e EPS, PDFsi PNG sunt singurele
formate care suportd transparentd;

JPGsiPNG sunt imagini raster.
Imaginile raster pot fi reduse ca
dimensiuni dar niciodatd mdrite,
madrirea lor va rezulta tntr-o
reproducere slabd calitativ;

e EPSsi PDF sunt imagini vectoriale.

Imaginile vectoriale pot fi marite oricdt

pastrandu-se calitatea reproducerii.

Va rugam sa folositi tabelul din
stanga drept referinta.



IDENTITATEA VIZUALA
PALETA
CROMATICA
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3.1 SIGILIUL INSTITUTIONAL
3.2 SEMNATURA GRAFICA
3.2.1 Privire generala
3.2.2 Constructia semnaturii grafice
3.2.3Variante acceptate
3.2.4 Spatiul de excludere vizuala
3.2.5 Dimensiunea minima
3.2.6 Pozitionarea semnaturii
grafice
3.2.7 Interdictii de folosire a
semnaturii grafice
3.2.8Tipuride fisiere
3.3 PALETA CROMATICA
3.3.1 Culori principale
3.3.2Variante cromatice ale
semnaturii grafice
3.3.3 Culori secundare
3.4 ARHITECTURA DE BRAND
3.4.1 Constructie
3.4.2 Declinare
3.5 CO-BRANDING
3.6 STILUL GRAFIC
3.6.1 Anatomia stilului
3.6.2 Grid
3.6.3 Elemente de design
3.6.4 Constructia materialelor
3.7 STILUL TIPOGRAFIC
3.7.1 Fonturi corporate
3.7.2 Fonturi sistem
3.7.3 Reguli de formatare
3.8 STILUL FOTOGRAFIC
3.8.1 Tipuri de imagini
3.8.2 Reguli de taiere
3.8.3 Situatii interzise

PALETA CROMATICA

Notiuni generale

Culoarea este o componenta importanta din modul

in care este perceput un brand. Sistemul de culori al
universitatii complementeaza atributele personalitatii
si ofera optiuni ce permit o expresie vizuala dinamica.

Utilizand codurile de culoare corespunzatoare fiecarui
mediu de reproducere asiguram consisteta cromatica a
identitatii in mediul fizic (tipar) si cel electronic (web) si
astfel contribuim la intarirea brandului universitatii.

Folositi doar codurile de culoare
furnizate in acest manual!

Definitia sistemelor de culoare

PANTONE MATCHING SYSTEMS (PMS) -
sistem de culori speciale utilizate pentru
reproducerea exacta a unei culori specifice

CMYK, 4 culori - sistem de culori folosit pentru tipar ce
foloseste o combinatie de patru cerneluri tipografice

C=Cyan | M=Magenta | Y=Yellow (Galben) | K=Negru

RGB - sistem de culoare folosit de catre
dispozitivele electronice de afisare (TV, tablete,
monitoare PC, telefoane mobile)

R=Rosu | G=Creen (Verde) | B=Blue (Albastru)
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3.1 SIGILIUL INSTITUTIONAL
3.2 SEMNATURA GRAFICA
3.2.1 Privire generala

3.2.2 Constructia semnaturii grafice

3.2.3Variante acceptate

3.2.4 Spatiul de excludere vizuala

3.2.5 Dimensiunea minima
3.2.6 Pozitionarea semnaturii
grafice
3.2.7 Interdictii de folosire a
semnaturii grafice
3.2.8Tipuride fisiere
3.3 PALETA CROMATICA
3.3.1 Culori principale
3.3.2Variante cromatice ale
semnaturii grafice
3.3.3 Culori secundare
3.4 ARHITECTURA DE BRAND
3.4.1 Constructie
3.4.2 Declinare
3.5 CO-BRANDING
3.6 STILUL GRAFIC
3.6.1 Anatomia stilului
3.6.2 Grid
3.6.3 Elemente de design
3.6.4 Constructia materialelor
3.7 STILUL TIPOGRAFIC
3.7.1 Fonturi corporate
3.7.2 Fonturi sistem
3.7.3 Reguli de formatare
3.8 STILUL FOTOGRAFIC
3.8.1 Tipuri de imagini
3.8.2 Reguli de taiere

3.8.3 Situatii interzise

PALETA CROMATICA

Culori principale

UNIVERSITATEA DE MEDICINA SI FARMACIE
GRIGORE T. POPA IASI

UMF GREEN
PANTONE: PANTONE:
465C 3305C
CMYK: CMYK:
20/32/58/0 92/25/70/68
HEX: HEX:
#B99B64 #004A41
RGB: RGB:
185/155/100 0/74/65

Culorile principale

Culorile primare ale noii identitati institutionale sunt culorile
noii semnaturi grafice: verde profund si auriu. Aceste culori
creaza paleta cromatica dominanta pentru intreaga comunicare a
universitatii atat tiparita cat si electronica.
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3.3 PALETA CROMATICA

3.3.2Variante cromatice ale
semnaturii grafice

03| PALETA CROMATICA

Variante cromatice ale semnaturii grafice

Varianta color pozitiv

UNIVERSITATEA DE MEDICINA SI FARMACIE
GRIGORE T. POPA IASI

Varianta 1-bit pozitiv

&)

UNIVERSITATEA DE MEDICINA SI FARMACIE
GRIGORE T. POPA IASI

Varianta color negativata

= <
@ UNIVERSITATEA DE MEDICINA SI FARMACIE
G

RIGORE T. POPA IASI

Varianta 1-bit negativata

= -
T UNIVERSITATEA DE MEDICINA SI FARMACIE
U GRIGORE T. POPA IASI
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3.1 SIGILIUL INSTITUTIONAL
3.2 SEMNATURA GRAFICA
3.2.1 Privire generala
3.2.2 Constructia semnaturii grafice
3.2.3Variante acceptate
3.2.4 Spatiul de excludere vizuala
3.2.5 Dimensiunea minima
3.2.6 Pozitionarea semnaturii
grafice
3.2.7 Interdictii de folosire a
semnaturii grafice
3.2.8Tipuri de fisiere
3.3 PALETA CROMATICA
3.3.1 Culori principale
3.3.2Variante cromatice ale
semnaturii grafice
3.3.3 Culori secundare
3.4 ARHITECTURA DE BRAND
3.4.1 Constructie
3.4.2 Declinare
3.5 CO-BRANDING
3.6 STILUL GRAFIC
3.6.1 Anatomia stilului
3.6.2 Grid
3.6.3 Elemente de design
3.6.4 Constructia materialelor
3.7 STILUL TIPOGRAFIC
3.7.1 Fonturi corporate
3.7.2 Fonturi sistem
3.7.3 Regulide formatare
3.8 STILUL FOTOGRAFIC
3.8.1 Tipurideimagini
3.8.2 Regulide taiere
3.8.3 Situatii interzise

PALETA CROMATICA

Culori secundare

Pantone: 548C Pantone: 7696C Pantone: 300C Pantone: 279C
CMYK: 100/21/28/76 CMYK: 56/9/9/21 CMYK: 99/50/0/0 CMYK: 68/34/0/0
RGB: 0/61/76 HEX: #003D4C RGB: 99/153/174 HEX: #6399AE RGB: 0/94/184 HEX: #005EB8 RGB: 65/143/222 HEX: #418FDE

Pantone: 341C Pantone: 7489C Pantone: 564C
CMYK: 95/5/82/24 CMYK: 56/0/78/5 CMYK: 43/0/23/0
RGB: 0/122/83 HEX: #007A53 RGB: 116/170/80 HEX: #74AA50  RGB:134/200/188 HEX: #86C8BC

Pantone: 574C
CMYK: 56/22/98/72
RGB: 78/91/49 HEX: #4E5B3

Pantone: 651C
CMYK: 38/14/0/0
RGB: 167/188/214 HEX: #A7BCDG

Pantone: 3268C
CMYK: 86/0/53/0
RGB:0/171/142 HEX: #OOABSE

Pantone: 7656C Pantone: 1915C Pantone: 505C Pantone: 7623C
CMYK: 45/90/0/4 CMYK: 0/75/21/0 CMYK: 19/82/44/65 CMYK: 0/97/87/53
RGB: 142/58/128 HEX: #8E3A80  RGB:239/74/129 HEX: #EF4A81  RGB:111/44/63 HEX: #6F2C3F RGB: 138/42/43 HEX: #8A2A2B

Pantone: 1215C
CMYK: COMGY53K0

Pantone: 116C
CMYK: 0/14/100/0

Pantone: 732C
CMYK: 16/69/100/71
RGB:98/52/18 HEX: #623412 RGB: 255/158/27 HEX: #FFOE1B  RGB:251/216/114 HEX: #FBD872  RGB: 255/205/0 HEX: #FFCDOO

Pantone: 1375C
CMYK: 0/45/94/0

Culorile secundare

In anumite situatii poate fi nevoie de culori de accent care sa sporeasca interesul
sau sa diferentieze un dispozitiv grafic sau un titlu. In aceste situatii se vor folosi
culorile identitare secundare insa numai coroborate cu paleta principala de culori.

Pantone: 179C
CMYK: COM8&7Y85KO0
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Constructie

3.1 SIGILIUL INSTITUTIONAL

3.2 SEMNATURA GRAFICA
3.2.1 Privire generala Semnatura grafica institutionala Semnatura grafica departamentala
3.2.2 Constructia semnaturii grafice

3.2.3Variante acceptate
| |

3.2.4 Spatiul de excludere vizuala

B NIVERSITATEA DE MEDICINA SI FARMACIE FACULTATEA DE
grafice RIGORE T. POPA IAS] EDICINA
\

3.2.7 Interdictii de folosire a
semnaturii grafice X X
3.2.8Tipuri de fisiere
3.3 PALETA CROMATICA
3.3.1 Culori principale
3.3.2Variante cromatice ale

semnaturii grafice Semnaturile grafice secundare pentru facultagile care fac
3.3.3 Culori secundare ) . ) . o .
3.4 ARHITECTURA DE BRAND parte din Universitate au fost construite urmarind acelasi
3.4.1 Constructie principiu grafic astfel c3 acestea sunt unitare din punct de
3.4.2 Declinare o
3.5 CO-BRANDING vedere stilistic.
3.6 STILUL GRAFIC
S0 L Anatomiastilulul Facultatile preiau paleta cromatica a Universitatii si se
3.6.2 Grid

3.6.3 Elemente de design diferentiaza doar print titulatura.

3.6.4 Constructia materialelor

3.7 STILULTIPOGRAFIC Astfel se creeaza o imagine unitara si se ajuta la consolidarea
3.7.1 Fonturi corporate
3.7 2 Fonturi sistemn brandului institutional principal.
3.7.3 Regulide formatare

3.8 STILUL FOTOGRAFIC
3.8.1 Tipurideimagini
3.8.2 Regulide taiere
3.8.3 Situatii interzise
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3.1 SIGILIUL INSTITUTIONAL
3.2 SEMNATURA GRAFICA
3.2.1 Privire generala
3.2.2 Constructia semnaturii grafice
3.2.3Variante acceptate
3.2.4 Spatiul de excludere vizuala
3.2.5 Dimensiunea minima
3.2.6 Pozitionarea semnaturii
grafice
3.2.7 Interdictii de folosire a
semnaturii grafice
3.2.8Tipuride fisiere
3.3 PALETA CROMATICA
3.3.1 Culori principale
3.3.2Variante cromatice ale
semnaturii grafice
3.3.3 Culori secundare
3.4 ARHITECTURA DE BRAND
3.4.1 Constructie
3.4.2 Declinare
3.5 CO-BRANDING
3.6 STILUL GRAFIC
3.6.1 Anatomia stilului
3.6.2 Grid
3.6.3 Elemente de design
3.6.4 Constructia materialelor
3.7 STILUL TIPOGRAFIC
3.7.1 Fonturi corporate
3.7.2 Fonturi sistem
3.7.3 Reguli de formatare
3.8 STILUL FOTOGRAFIC
3.8.1 Tipuri de imagini
3.8.2 Reguli de taiere
3.8.3 Situatii interzise

Declinarea arhitecturii de brand

UNIVERSITATEA DE MEDICINA SI FARMACIE
GRIGORE T. POPA IASI

FACULTATEA DE FACULTATEA DE
MEDICINA MEDICINA DENTARA

FACULTATEA DE FACULTATEA DE
FARMACIE BIOINGINERIE MEDICALA
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3.1 SIGILIUL INSTITUTIONAL
3.2 SEMNATURA GRAFICA
3.2.1 Privire generala
3.2.2 Constructia semnaturii grafice
3.2.3Variante acceptate
3.2.4 Spatiul de excludere vizuala
3.2.5 Dimensiunea minima
3.2.6 Pozitionarea semnaturii
grafice
3.2.7 Interdictii de folosire a
semnaturii grafice
3.2.8Tipuride fisiere
3.3 PALETA CROMATICA
3.3.1 Culori principale
3.3.2Variante cromatice ale
semnaturii grafice
3.3.3 Culori secundare
3.4 ARHITECTURA DE BRAND
3.4.1 Constructie
3.4.2 Declinare
3.5 CO-BRANDING
3.6 STILUL GRAFIC
3.6.1 Anatomia stilului
3.6.2 Grid
3.6.3 Elemente de design
3.6.4 Constructia materialelor
3.7 STILUL TIPOGRAFIC
3.7.1 Fonturi corporate
3.7.2 Fonturi sistem
3.7.3 Reguli de formatare
3.8 STILUL FOTOGRAFIC
3.8.1 Tipuri de imagini
3.8.2 Reguli de taiere
3.8.3 Situatii interzise

Declinarea arhitecturii de brand

GRIGORE T. POPA UNIVERSITY OF

MEDICINE AND PHARMACY IASI

FACULTY OF
MEDICINE

FACULTY OF
PHARMACY

FACULTY OF
DENTAL MEDICINE

FACULTY OF
MEDICAL BIOENGINEERING
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Declinarea arhitecturii de brand

3.1 SIGILIUL INSTITUTIONAL

3.2 SEMNATURA GRAFICA UNIVERSITE DE MEDECINE ET PHARMACIE

3.2.1 Privire generala
3.2.2 Constructia semnaturii grafice GRIGORE T- POPA |AS|
3.2.3Variante acceptate
3.2.4 Spatiul de excludere vizuala
3.2.5 Dimensiunea minima
3.2.6 Pozitionarea semnaturii
grafice
3.2.7 Interdictii de folosire a
semnaturii grafice

3.2.8 Tipuri e iiere FACULTE DE FACULTE DE
SR cromATeR MEDECINE MEDECINE DENTAIRE

3.3.1 Culori principale
3.3.2Variante cromatice ale
semnaturii grafice

3.3.3 Culori secundare

3.4 ARHITECTURA DE BRAND
3.4.1 Constructie
3.4.2 Declinare

3.5 CO-BRANDING

3.65TILULGRAFIC » » FACU LTE DE FACU LTE DE
SO Anatomi st PHARMACIE BIOINGINERIE MEDICALE

3.6.2 Grid
3.6.3 Elemente de design
3.6.4 Constructia materialelor
3.7 STILUL TIPOGRAFIC
3.7.1 Fonturi corporate
3.7.2 Fonturi sistem
3.7.3 Reguli de formatare
3.8 STILUL FOTOGRAFIC
3.8.1 Tipuri de imagini
3.8.2 Reguli de taiere
3.8.3 Situatii interzise
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4.1 TIPAR
5.1.1 Papetarie
5.1.2 Formulare
4.2 SEMNATURA DE EMAIL
4.3 ADVERTISING
4.3.1 Brosuri de promovare
4.3.2 Bannere
4.4 SABLOANE OFFICE
4.4.1 Sabloane MS Word
4.4.2 Sabloane MS PowerPoint
4.5 SIGNALECTICA
4.5.1 Signalectica interioara
4.5.2 Signalectica exterioara
4.6 ARTICOLE PROMOTIONALE
4.7 TARGURI, SIMPOZIOANE
4.7.1Video backdrop
4.7.2 Rollup
4.7.3 Bannere
4.8 SOCIAL MEDIA
4.8.1 Imagini recomandate
4.8.2 Imagini de profil
4.8.3 Imagini de coperta
4.8.4 Situatii de evitat

SABLOANE OFFICE

Sabloane MS Word

UNIVERSITATEA DE MEDICINA S$I FARMACIE
GRIGORE T. POPA IASI

Titlul merge aici pe maxim un rand

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nunc scelerisque justo a
tortor interdum iaculis. Aliquam cursus dolor quis porta varius. Praesent id purus
mi. Donec quis velit porta, consectetur massa at, bibendum metus. Vestibulum
ante ipsum primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere cubilia.

Pellentesque gravida augue augue, vel molestie nunc sollicitudin sed. Praesent
facilisis pulvinar lacinia. Integer consequat libero nec ipsum condimentum, a
gravida nulla consectetur, Pellentesque convallis eros ac arcu consequat, in tris-
tique est auctor.

Morbi et nisl est. Aenean vestibulum faucibus elit, eget lacinia eros

fringilla non. Etiam ultricies nisi sit amet tortor fringilla, sed suscipit lorem
hendrerit. Praesent sodales efficitur pulvinar. Fusce tortor enim, malesuada vel
dui a, malesuada mollis nisl. In dui tortor, consequat vitae faucibus viverra,
lacinia at ante.

Donec congue hendrerit ipsum ac tincidunt. Curabitur rhoncus dignissim gravida.
Proin vestibulum erat vel libero dapibus fringilla. Maecenas sagittis suscipit lobor-
tis. Donec viverra justo eget tellus consectetur, a semper nisi facilisis. Aenean
interdum tortor ultrices porta tristique. Duis egestas est sed odio pulvinar ultrices.
Cras at vehicula elit. Phasellus pharetra ornare libero id viverra. Sed in eros nec
dolor elementum fermentum.

Praesent commodo, turpis in pulvinar mattis, nulla tortor imperdiet leo, in
sodales orci risus nec dolor. Donec ultrices vehicula lacus a scelerisque. Aenean sit
amet eleifend lorem, in imperdiet felis. Sed porttitor tincidunt luctus. Nam sit
amet condimentum velit.

Cu stima,
Nume prenume

UNIVERSITATEA DE MEDICINA SI FARMACIE
GRIGORE T. POPA IAST

Titlul merge aici pe maxim un rand

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nunc scelerisque justo a
tortor interdum iaculis. Aliquam cursus dolor quis porta varius. Praesent id purus
mi. Donec quis velit porta, consectetur massa at, bibendum metus. Vestibulum
ante ipsum primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere cubilia.

Pellentesque gravida augue augue, vel molestie nunc sollicitudin sed. Praesent
facilisis pulvinar lacinia. Integer consequat libero nec ipsum condimentum, a
gravida nulla consectetur. Pellentesque convallis eros ac arcu consequat, in tris-
tique est auctor.

Morbi et nisl est. Aenean vestibulum faucibus elit, eget lacinia eros

fringilla non. Etiam ultricies nisi sit amet tortor fringilla, sed suscipit lorem
hendrerit. Praesent sodales efficitur pulvinar. Fusce tortor enim, malesuada vel
dui a, malesuada mollis nisl. In dui tortor, consequat vitae faucibus viverra,
lacinia at ante.

Donec congue hendrerit ipsum ac tincidunt. Curabitur rhoncus dignissim gravida.
Proin vestibulum erat vel libero dapibus fringilla. Maecenas sagittis suscipit lobor-
tis. Donec viverra justo eget tellus consectetur, a semper nisi facilisis. Aenean
interdum tortor ultrices porta tristique. Duis egestas est sed odio pulvinar ultrices.
Cras at vehicula elit. Phasellus pharetra ornare libero id viverra. Sed in eros nec
dolor elementum fermentum.

Praesent commodo, turpis in pulvinar mattis, nulla tortor imperdiet leo, in
sodales orci risus nec dolor. Donec ultrices vehicula lacus a scelerisque. Aenean sit
amet eleifend lorem, in imperdiet felis. Sed porttitor tincidunt luctus. Nam sit
amet condimentum velit.

Custima,
Nume prenume

Foaie cu antet - externa

Folositi doar sabloanele aprobate fara a
interveni cromatic sau structural.

Foaie cu antet - interna
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4.3.1 Brosuri de promovare
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4.4.2 Sabloane MS PowerPoint
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4.5.1 Signalectica interioara
4.5.2 Signalectica exterioara
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SABLOANE OFFICE

Sabloane MS Word

uy

UNIVERSITATEA DE MEDICINA S$I FARMACIE
GRIGORE T. POPA IASI

FAX Catr <completati> Data: <completati>
Organizatie: <completati> Pagi

Dela: <completati> cc: <completati>

<nr> inclusiv aceasta

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nunc scelerisque justo a
tortor interdum iaculis. Aliquam cursus dolor quis porta varius. Praesent id purus
mi. Donec quis velit porta, consectetur massa at, bibendum metus. Vestibulum
ante ipsum primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere cubilia.

Pellentesque gravida augue augue, vel molestie nunc sollicitudin sed. Praesent
facilisis pulvinar lacinia. Integer consequat libero nec ipsum condimentum, a
gravida nulla consectetur. Pellentesque convallis eros ac arcu consequat, in tris-
tique est auctor.

Morbi et nisl est. Aenean vestibulum faucibus elit, eget lacinia eros

fringilla non. Etiam ultricies nisi sit amet tortor fringilla, sed suscipit lorem
hendrerit. Praesent sodales efficitur pulvinar. Fusce tortor enim, malesuada vel
dui a, malesuada mollis nisl. In dui tortor, consequat vitae faucibus viverra,
lacinia at ante.

Donec congue hendrerit ipsum ac tincidunt. Curabitur rhoncus dignissim gravida.

Proin vestibulum erat vel libero dapibus fringilla. Maecenas sagittis suscipit lobor-
tis. Donec viverra justo eget tellus consectetur, a semper nisi facilisis. Aenean
interdum tortor ultrices porta tristique. Duis egestas est sed odio pulvinar ultrices.
Cras at vehicula elit. Phasellus pharetra ornare libero id viverra. Sed in eros nec
dolor elementum fermentum.

@

UNIVERSITATEA DE MEDICINA SI FARMACIE
GRIGORE T. POPA IAST

M E M o Catre: <completati>
Dela: <completati>

Data: <completati>

Subiectul vine aici pe maxim un rand

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nunc scelerisque justo a
tortor interdum faculis. Aliquam cursus dolor quis porta varius. Praesent id purus
mi. Donec quis velit porta, consectetur massa at, bibendum metus. Vestibulum
ante ipsum primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere cubilia.

Pellentesque gravida augue augue, vel molestie nunc sollicitudin sed. Praesent
facilisis pulvinar lacinia. Integer consequat libero nec ipsum condimentum, a
gravida nulla consectetur. Pellentesque convallis eros ac arcu consequat, in tris-
tique est auctor.

Morbi et nisl est. Aenean vestibulum faucibus elit, eget lacinia eros

fringilla non. Etiam ultricies nisi sit amet tortor fringilla, sed suscipit lorem
hendrerit. Praesent sodales efficitur pulvinar. Fusce tortor enim, malesuada vel
dui a, malesuada mollis nisl. In dui tortor, consequat vitae faucibus viverra,
lacinia at ante.

Donec congue hendrerit ipsum ac tincidunt. Curabitur thoncus dignissim gravida.
Proin vestibulum erat vel libero dapibus fringilla. Maecenas sagittis suscipit lobor-
tis. Donec viverra justo eget tellus consectetur, a semper nisi facilisis. Aenean
interdum tortor ultrices porta tristique. Duis egestas est sed odio pulvinar ultrices.
Cras at vehicula elit. Phasellus pharetra ornare libero id viverra. Sed in eros nec
dolor elementum fermentum.

Sablon - FAX

Folositi doar sabloanele aprobate fara a

interveni cromatic sau structural.

Sablon - MEMO




SABLOANE OFFICE

Sabloane MS PowerPoint - negativ

TITLUL PREZENTARII MERGE AICI
PE MAXIM DOUA RANDURI

Subtitlul prezentarii merge aici
pe maxim doua randuri

UNIVERSITATEA DE MEDICINA S FARMACIE
GRIGORE T. POPA IASI

TITLUL SLIDE-ULUI VINE AICI PE UN RAND

Subtitlul slide-ului vine aici pe maxim un rand

Subtitlul vine aici pe maxim
doua randuri

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua.

Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis aute
irure dolor in reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore

UNIVERSITATEA DE MEDICINA SI FARMACIE

GRIGORE T. POPA IASI

cromatic sau structural.

eu fugiat nulla pariatur. Excepteur
sint occaecat cupidatat non
proident, sunt in culpa qui officia
deserunt mollit anim id est
laborum.

Sed ut perspiciatis unde omnis iste
natus error sit voluptatem
accusantium doloremque
laudantium, totam rem aperiam,
eaque ipsa quae ab illo inventore
veritatis et quasi architecto beatae
vitae dicta sunt explicabo.

TITLUL PREZENTARII VINE AICI
02.05.2015

Folositi doar sabloanele aprobate fara a interveni

==

o1
TITLUL SECTIUNII VINE AICI PE UN RAND

Scurta descriere a sectiunii
vine aici pe maxim doua randuri

UNIVERSITATEA DE MEDICINA S FARMACIE
GRIGORE T. POPA IASI

TITLUL SLIDE-ULUI VINE AICI PE UN RAND

Subtitlul slide-ului vine aici pe maxim un rand

« Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua.

« Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. .

« Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, suntin
culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

> Lorem ipsum dolor sit amet.
> Deserunt mollit anim id est laborum.

UNIVERSITATEA DE MEDICINA SI FARMACIE TITLUL PREZENTARIIVINE AICI

GRIGORE T. POPA IASI 02.05.2015
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SABLOANE OFFICE

Sabloane MS PowerPoint - pozitiv

TITLUL PREZENTARII MERGE AICI
PE MAXIM DOUA RANDURI

Subtitlul prezentarii merge aici
pe maxim doua randuri

UNIVERSITATEA DE MEDICINA S FARMACIE
GRIGORE T. POPA IASI

TITLUL SLIDE-ULUI VINE AICI PE UN RAND

Subtitlul vine aici pe maxim
doua randuri

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua.

Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis aute
irure dolor in reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore

UNIVERSITATEA DE MEDICINA SI FARMACIE
GRIGORE T. POPA IASI

eu fugiat nulla pariatur. Excepteur
sint occaecat cupidatat non
proident, sunt in culpa qui officia
deserunt mollit anim id est
laborum.

Sed ut perspiciatis unde omnis iste
natus error sit voluptatem
accusantium doloremque
laudantium, totam rem aperiam,
eaque ipsa quae ab illo inventore
veritatis et quasi architecto beatae
vitae dicta sunt explicabo.

TITLUL PREZENTARII VINE AICI
02.05.2015 pag.3

Folositi doar sabloanele aprobate fara a interveni

cromatic sau structural.

o1
TITLUL SECTIUNII VINE AICI PE UN RAND

UNIVERSITATEA DE MEDICINA ST FARMACIE
GRIGORE T. POPA IASI

TITLUL SLIDE-ULUI VINE AICI PE UN RAND

« Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua.

« Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. .

« Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, suntin
culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

> Lorem ipsum dolor sit amet.
> Deserunt mollit anim id est laborum.

UNIVERSITATEA DE MEDICINA SI FARMACIE TITLUL PREZENTARII VINE AICI
GRIGORE T. POPA IASI 02.05.2015 pag.4
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